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Zentrale Ziele Farm to Fork-Strategie / Green Deal
Auswirkung auf Ernahrungspolitik bis 2030

Reduktion Reduktion Reduktion Ausweitung

chemischer Nahrstoffverluste, Antibiotika um Biolandbau

Pestizide um 50% Diingemittel um 50 50% 25% Flache
bzw. 20%
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Erwerbstatige Wertschopfungskette
Agrargliter & Lebensmittel nach Gemeinden

Kernbereich (AO1 und A03)

+vor- und nachgelagerte Bereiche (ohne Handel)

+ Handel (vor- und nachgelagerte Bereiche)

= Wertschopfungskette Agrarrohstoffe und Lebensmittel insgesamt

Anteil an den aktiv Erwerbstatigen insgesamt in %
MW= 00-< 50

B> 50-< 75
W= 75-<100
M > 100-<125
M= 125-<150
M > 150 - < 700

100 km
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Umfangreiches Agrarumweltprogramm OPUL

83%

der Betriebe
in OPUL
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rd. 80%

der Flache
in OPUL
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Hoher Anteil Bio-Flachen

Entwicklung des Anteils der Bio-Flache
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Weiterentwicklung osterreichisches Lebensmittelsystem - GAP

* GAP Strategieplan ab 2023: o T
.. . . 10 % der gekauften @
— Starkung regionaler Lebensmittel Lebensmittal i den

— Ausrichtung biologische Landwirtschaft -

g1% B8o6% B89%

— Steigerung Tierwohl und Tiergesundheit ik

— Weiterentwicklung integrierter
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Starkung heimischer Lebensmittel
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Landwirtschaft / WERT/ Bewusstsein kommunizieren

Familien fordern
Diversifizierung

/ ausbauen

Wert kommunizieren

Vielfalt zulassen
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